
ماذا يفعل

كأس العالم

بقطاع الإعلان؟

 ٢٫٤

مليون دولاراً إنفاقاً إعلانياً

إضافياً في الصين

مليون دولاراً إنفاقاً إعلانياً

إضافياً  في روسيا،

٢٫١٪ من مجمل نفقات السوق

٪٤٠

ازدياد عدد متابعي المواقع الإخبارية

والرياضية سيرفع من حجم

الإنفاق في الإعلانات على هذه المواقع

ستبيع الصحف المزيد من الأعداد،

ما سيزيد من حجم الإعلإنات فيها

من المشاهدين المحتملين سيكونون نائمين

ما سيزيد من أهمية وسائل التواصل

الاجتماعي كمنصة لمتابعة المباريات 

٪١٠
نمواً  في سوق الإعلانات

على مستوى العالم

يقــال عــن كــرة القــدم إنهــا "أكثــر مــن رياضــة". وإذا كان الهــدف مــن هــذه المقولــة تســليط 
الضــوء علــى الجوانــب الإنســانية والآثــار الاجتماعيــة لكــرة القــدم، إلا أنهــا، منــذ 
ســنوات، أصبحــت تفيــد للدلالــة علــى مــدى تحولهــا مــن مجــرد رياضــة إلــى تجــارة. 
فيمــا  لهــم،  تــرك  اللعــب  أن  فالأكيــد  الفقــراء،  بلعبــة  تعــرف  القــدم  كــرة  كانــت  وإذا 
المكاســب الماديــة الضخمــة تذهــب للعديــد مــن الشــركات والشــخصيات. وفــي هــذا 
الســياق، تعــد بطولــة كأس العالــم منجــم ذهــب للشــركات والمؤسســات الإعلانيــة 
وحمــلات  الإعلانــات  بشــتى  المشــاهدين  ومشــاعر  عقــل  ركل  علــى  تتســابق  التــي 
جيوبهــم  فــي  أهــداف  وتســجيل  الكرويــة  حماســتهم  تقريــش  بهــدف  التســويق 

ومحافظهم المالية.
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مليار دولار زيادة في الإنفاق

على الإعلانات 

مليون دولار زيادة

في سوق الإعلانات

في أميركا
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